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	注目事例例とポイント（伝＝ブランディング思考 、 商＝マーケット思考）
	創・匠・伝・商の視点で産業戦略略をデザインする（ローカル・クールジャパンをドライブさせる）
	ローカル・クールジャパンの産業基盤化にとって強化が必要な社会機能



