
音楽は、クールジャパンの「稼ぎ方」のキー
海外における日本の音楽の価値向上を図ることで、音楽産業自体はもちろん、
他コンテンツ産業、他産業との連携／相互支援により、アウトバウンド〜インバウ
ンドで「稼ぐ」ことにより、クールジャパン目標の達成に貢献する。
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<クールジャパン目標達成>

アウトバウンド

インバウンド
日本ブランドの価値向上／アウトバウンド・インバウンド市場の拡大へ



海外展開における主要施策 「JAPAN NIGHT」

・2014年5月に実施。
・ラルクアンシエル、パフュームらを始めとし
た日本を代表する多くのアーティストが集結。
・2日間の開催で10万人の観客を動員。

・世界20ヶ国から51社のメディアが来場。たい
へん多くのメディア露出へと繋がり、国内外の
音楽ファンの中での大きな話題となった。

① SAYONARA 国立競技場 FINAL WEEK「JAPAN NIGHT」

② JAPAN NIGHT in TIMM
・2014年10月、東京国際ミュージックマーケット（TIMM） の最終
日にスペシャルイベントとして実施。
・VAMPS、サカナクションら、アリーナ会場クラスのアーティスト
がライブハウスで演奏することも国内外で大きな話題に。
・世界約20ヶ国、80名以上のメディア、パブリシストらが来場。

・アーティスト参加の記者会見及びパーティも開催し、海外の
ジャーナリストらとの交流を深めるなど、大きな成果を得た。

海外における日本の音楽の価値向上、他産業連携のプラットフォームとして、
国内外で継続的に展開するコンサートイベント「JAPAN NIGHT」を立ち上げ。
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