
地域プロデュース系外国人材のタイプ別分類

①
インスパイヤ型

③
橋渡し型

⑥オービット型

海外

国内

①～⑥各分野で
活躍する外国人材を
つなぎ、活用する

新政策が必要
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日本文化に感化され
独自にビジネス展開する層
（例）ZEN経営
海外発寿司屋
海外発ラーメン店
日本風ショップ etc.

日本産品を現地の窓口として扱う層
（例） 販売代理店、チェーン店など

国際ビジネスを支える層
（例）商社、旅行会社など

地域に根付き活性化する層 （例）着地型旅行会社など

留学や日本に転勤する層
（例）キャリアパス

資料提供
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キャリア
パス

キャリア
パス

④
分野別

プロデュース型

⑤
地域別

プロデュース型

②
出島型

専門分野で国際的に
活躍する層
（例）デザイナー
クリエイター
など



急速に伸びているSBNR層（SpritualBut No Religious）
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http://www.pewresearch.org/fact-tank/2017/09/06/more-americans-now-say-theyre-spiritual-but-not-religious/

SBNR

米国PEW研究所やシカゴ大学、

ハーバード大学等の調査では
SBNR層の急速な伸びが確認され
社会現象として研究課題化。

ZEN（禅）や、マインドフルネス、

ビーガン等への関心度向上は日
本旅、武士道、精進料理への興
味とも関連があると想定。
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1.5倍 1.4倍
1.45倍

http://www.pewresearch.org/fact-tank/2017/09/06/more-americans-now-say-theyre-spiritual-but-not-religious/


欧米豪からの訪日向上が本格化

注目すべきジャパナイズド・ウェスタン現象
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3写真提供：株式会社日本武道宮崎（宮崎県） 写真提供：ウィリアム・リード

https://www.facebook.com/photo.php?fbid=10156079213820353&set=a.10150269682860353.325214.685035352&type=3
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=10156079213820353&set=a.10150269682860353.325214.685035352&type=3


総人口
（万人）

海外人口
（万人）

日本人口
（万人）

海外率

空手道 6,300 6,000 300 95.2%

柔道 185 165 20 89.2%

剣道 390 260 130 66.7%

合気道 260 160 100 61.5%

合計 7,135 6,585 550 92.3%

各国の協会・連盟が公式発表する数字の合計を独自集計
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武道に携わる人々の92.3%は外国人

世界の武士道人口は、江戸時代の侍数の31.5倍
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福島県、栃木県、茨城県の事例
「ダイヤモンド・ルート・ジャパン」

海外クリエイターと連携し欧米豪など各国のSAMURAI関心層に

ターゲットを絞りインバウンド振興（アウトドア分野やヘルシー分野も実施）

訪日数の増加 年間4.8万人 → 年間12万人

地名型PRでは災害の写真が検索される

テーマ型PRに移行
SAMURAI検索者は福島検索者数の100倍以上

会津若松市では
武士道ブランディングを本格化
「CODE of The SAMURAI」
「戊辰150周年記念番組」

Google社と連携しデジタル・マーケティング戦略を展開
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武士道ブランディング型

宿泊者数（直近3年）

震災前を超える



伊勢市の事例「The Study of ISE」

南カリフォルニア大学日本研究所
（USC SHINSO ITO CENTER、ウィリアム・ダンカン所長）

と連携しSBNR層向けに日本文化の

根元を伝える体験交流型プログラ
ム「The Study of ISE」を新設し、地域
ブランディングを強化

大学の講義として展開 映画鑑賞「うみやまあひだ」 ネットワーク交流

SNBR層が求める海外ニーズを現地のインフルエンサーと連携して分析。
地域ブランディング戦略をデザインし直し、目的型インバウンド・プログラムを展開中。
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SBNR対応型
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