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代表取締役 / ディレクター

米国・シカゴ出身。2008年にシカゴ大学を卒業後、同年に来日。翌年にはコンサート

プロモーターの株式会社キョードー東京入社。2013年より株式会社ソニー・ミュージ

ックエンタテインメントにて新規事業や渉外を担当。2019年1月、電子チケット販売

プラットフォームのZAIKOを共同設立し、COOとしてコロナ禍での急激な事業成長に

大きく貢献。同年から内閣府知的財産戦略本部のワーキンググループに参加。

以前より日本の音楽業界の海外PRに特化したエージェンシーが会社として存在してい

ないことに着目し、10年以上を誇る音楽業界での経験や、これまでのプロモーショ

ン・マーケティング経験を活かし、2023年1月に日本のカルチャーやイノベーション

にフォーカスした組織・企業のPR活動を行うVegas PR Groupを創設。

ローレン・ローズ・コーカープロフィール



会社概要
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名称 Vegas PR Group

商号 有限会社山本材木店

代表取締役 ローレン・ローズ・コーカー

設立 2023年1月

本社所在地 東京都目黒区駒場四丁目

事業内容 グローバル・多言語PR / マーケティング

ウェブサイト vegaspr.jp (JP) / vegaspr.group (EN)

主要取引先
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「Vegas PR Group」は、東京を拠点にアーティストや組織がオーディエンスとのつながりを

グローバルに広げられるようサポートをする、 PRマーケティングエージェンシーです。

“ The world is your audience”

「より多くの日本のアーティスト・コンテンツ・組織をグローバルな舞台での成功に導くこと」

をコンセプトに、多言語でのプレスリリースや海外メディアピッチなどのPR施策から

デジタルマーケティング・SNSマーケティングまで、クライアントの要望に合わせた

グローバルソリューションを提供いたします。



日本の音楽業界と社会的な背景

日本の音楽業界はこれまで、国内をメインのターゲットとして世界第２位の市場規模を維持してきましたが、昨今の

少子高齢化によって国内マーケットの縮小が進む中、韓国をはじめとするアジア圏のアーティストがグローバル展開

に成功しているように、日本のアーティストも海外での新たな収益基盤を創出することが求められています。

世界の音楽市場規模ランキングを見ると、ストリーミング市場単体での割合は、世界全体のたった2.8% に過ぎず、日

本はデジタルを通じた音楽コンテンツの流通を急速に進める必要があります。
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世界の音楽市場の推移

$480,000,000

Globa l St rea ming Ma rket  

$16,900,000,000

Ja pa n



この辺は音楽業界の
お話を軸に、各論点
から返答させて頂き
ます。
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クールジャパンとは、世界から「クール（かっこいい）」と捉えられる、

日本の「魅力」です。例えば、全世界の人たちが日本の音楽などのコンテンツに

興味を持つこと＝クールジャパンを通じて、日本のブランド力を高めるとともに、

日本のソフト・パワーを強化することに繋がります。

音楽業界で考えると、単純なKPIですが、全世界で聞かれている音楽の中で、

日本の音楽は何%を占めているでしょう？

● クールジャパン戦略全体の進捗を評価・管理するために、どのような指標（KPI/KGI）を

設定すべきか。(高付加価値化)

【クールジャパン(Create Japan WGで議論)】KPI/KGIの設定

*ソフト・パワー：国家が軍事力や経済力などの対外的な強制力によらず、その国の有する文化や政治的価値観、政策の魅力などに対する支持や理解、

共感を得ることにより、国際社会からの信頼や、発言力を獲得し得る力のことである。
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グローバルで日本の音楽が聞かれている割合は何%？

アメリカのリサーチ会社・Luminate 

による「2023 Year-End Music 

Report」によると、昨年、世界中で

聴かれた日本語の楽曲の割合は2.1%

と、過去3年で最も高く、増加率は

前年比で62%と、日本語の楽曲の海

外での受容率は増加傾向にあります。

ちなみに、世界人口における

日本人の割合はの1.53%です。

*Luminate Releases 2023 Year-End Music Report
https://luminatedata.com/reports/yearend-music-industry-report/?aliId=eyJpIjoiWkF3VXRlMzY2eDJwZ0RkeCIsInQiOiJ6Q0hxMzhKNzR4SmxWcUVmaWRxSDZ3PT0ifQ%253D%253D
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日本の音楽を聞いている人の特徴は？

同調査によると、アメリカ国内の日本の

音楽ファンは、一般的な音楽ファンに比

べてZ世代である割合が95%も高く、男

性の割合が63%で他のジャンルと比較し

て男性の割合が26%も高いという傾向が

見られます。

また、英語以外の音楽を聴いている「マ

ルチリンガルリスナー（多言語音楽リス

ナー）」は、Netflixなどの動画配信サー

ビスを通じて発見した楽曲を聴いている

割合が、一般リスナーと比較して36%も

高いことから、海外のZ世代に人気の高

いTV番組や映像コンテンツのタイアップ

を通じたプロモーションが効果的である

ことが伺えます。



つまり・・・・
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先述の日本の音楽が向き合う少子高齢化などの課題に対し、日本のエンタメ業界は海外展開において他のアジア諸

国からの遅れを取っているものの、Luminateの「2023 Year-End Music Report」の通り、海外における日本の人気コン

テンツであるアニメとのタイアップ楽曲など様々なアプローチにより、Z世代含め日本の音楽が海外で聴かれる機会

はかつてないほど増えてきていることがわかります。

*Luminate Releases 2023 Year-End Music Report
https:/ / luminatedata.com/ reports/ yearend-music-industry-report/ ?aliId=eyJpIjoiWkF3VXRlMzY2eDJwZ0RkeCIsInQiOiJ6Q0hxMzhKNzR4SmxWcUVmaWRxSDZ3PT0ifQ%253D%253D
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● ⺠間と連携して戦略を進めるための政府の役割は何か。これまでの政府のコンテンツ振興策

について、どのように評価するか。

● コンテンツについて、どのような指標を設定すべきか。

【コンテンツ(コンテンツ戦略WGで議論)】海外展開の推進

政府は海外から収益をあげられるアーティストやクリエイターが増えていくような

支援するべきだと考えます。

これまで行われてきた音楽コンテンツ振興策は、海外でのライブやCDやDVDの販売を

中心とした施策でしたが、今の時代は、SpotifyやApple Musicのような定額音楽配信サ

ービスによる収益化と、SNSを活用したマーケティングによるファンの獲得です。

海外でのライブ・コンサートも大事ですが、まずは日本のアーティストの海外での興

行のデータをしっかりと分析した上で行うべきです。（K-POPはここで失敗しまし

た。）



世界で聴かれている日本の音楽コンテンツ
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「世界では、日本の音楽がどう聴かれているのでしょうか」

Billboard USの「Global 200」というグローバルチャートは、世界200以上の国と地域で聴かれる楽曲をランキングしたワール

ドチャートで、2023年9月には「Global 200」チャートデータから日本の市場を外し、日本以外の国で聴かれるている日本の

楽曲のランキングを示した「Global Japan Songs Excl. Japan」というチャートを発表しています。



海外のファンが多い？
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例えばSpotifyでの再生回数が月に数百

万回レベルまでいくと、毎月数百万円

単位の収益がSpotifyからロイヤルティ

として支払われます。

Amazon, Apple Music, YouTube, 他のデ

ジタルプラットフォームも合わせると

デジタル収入が毎月に1000万円を超え

る日本人アーティストもいます。

しかし、このレベルのデジタルからの

収益を日本のファンのみであげること

は非常に難しく、人気のアーティスト

であればあるほど、海外ファンをうま

く獲得し収益をあげています。

https://open.spotify.com/artist/4TaSvnT5
o4REFwhqfrmK27

https://open.spotify.com/artist/6bDWAcdtVR3
WHz2xtiIPUi



海外のファンの方が多い？

Fujii Kaze

*Chartmetricより抽出したデータを記載しています。

imase



海外公演の動き

1 )「...世界で活躍する人気アーティストが一堂に

会するコーチェラに、なんと日本で活躍するアー
ティストも出演することが決定。
https:/ / front-row.jp/ _ct/ 17678970

2 ) Lamp、MITSKI（ミツキ）の北米ツアーにサポー
ト・アクトとして参加
https:/ / niewmedia.com/ en/ news/ 031580/

3 )Ado、初世界ツアーのチケットが完売 計7万人
超動員
https:/ / news.yahoo.co.jp/ articles/ 1f8e6a7ef70d6c7c5
4b71bbbac572f291c33f195

確かに、海外での日本人の講演が増えているのは

間違いないですが、どこの国で、どの公演に、ど

んなサポートが必要か、政府が海外公演の動向に

ついてトラッキングするべきです。

今後、日本の音楽の海外進出は、間違いなく大き

な事業(EXPORT!!!）になるはずです、、、！
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- CDやDVDではなく、楽曲のデジタル配信がメインになった今の時代だからこそ、日本

の音楽の全ては世界中の人々に聞いてもらえるようになりました。さらに、これまでは

ブラックボックス化していた販売・視聴データも、デジタルツールを通じて可視化でき

るようになっています。

- 視聴・再生数はデータ分析ツールから解析したり、Luminateのようなグローバルの調

査データなどは存在していますが、日本のアーティストの海外公演について細かくトラ

ッキングされていない現状ですが、需要は間違いなくあります。

- 日本からも世界で活躍するスーパースターがすでに出てきています。そして、こうした

アーティストは、これから必ず増えていきます。

- 政府における日本のコンテンツ振興策として、SNSなどでの多言語での情報発信、海外

に向けたデジタルプロモーション、その他のマーケティングの支援が第一優先です。

最後に・・・



Tha nk you!
We are looking forward to

the opportunity to work with you.

Operated by Yamamoto Zaimokuten Ltd.

vegaspr.jp
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