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クールジャパン＝ビジットジャパン
（訪日インバウンド）

日本のファンづくり×観光消費額の拡大
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クールジャパンにおける２つのポイント
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ク１．コンテンツの高付加価値化

ク２．DX化
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２０２４年２月 日
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高付加価値化:事例 アドベンチャートラベル

2026年 約173兆円（1兆 6267億米ドル）
（出所：Allied Market Research）

市場規模

成長性平均成長率13.3％＋高収益性市場特性

自然

アドベンチャーツーリズム３要素

アクティビティ 文化体験

！課題＝ガイドの育成
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DX化

5

日本各地の「埋もれた魅力」をどう発信するか？

！課題＝デジタル環境の整備
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DX 事例ツーリズム・プラットフォームサービス

・デジタル化

・多言語化

・全てのコンテンツが照会～予約・決

済までワンストップで提供可能

・売りたいコンテンツ（高付加価値商

品）を売りたいタイミングで掲載
データの蓄積

マーケティング利活用

食事・ショッピング

事業者

交通・宿泊事業者

入場・体験事業者

各種コンテンツ

事業者



２つのお願い事項

２０２４年２月 日

株式会社ＪＴＢ 取締役会長
髙橋 広行

１．アドベンチャートラベル
ガイド育成への支援

～地方の自然や文化・アクテビティに精通したガイドの育成～
～ガイドの質と数の確保に向けた体制整備～

２．DX化への支援
～デジタル環境の整備～
～コンテンツのデジタル化～
～コンテンツ提供のプラットフォーム構築～
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