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CJ戦略の基軸

日本

ブランディング 外需獲得

人材

ネットワーク
政策総動員

クールジャパン戦略の根幹は
　「日本のブランディング」
　「外需獲得」
　「人材ネットワーク」
　「政策総動員」
です。日本文化、歴史、伝統の世界観
を付加価値高く発信し、共感を得るこ
とで、日本のコンテンツや商品・サー
ビスを海外展開し、外需を獲得するこ
とで経済成長を加速させてゆきます。
CJ戦略の要は国際的に活躍できる人
材の育成と連携ネットワークの構築と
共に、企業、メディア、教育機関、政
府、自治体の連携体制が重要です。



運営体制構築

CJPFの活動（2021年から2023年）
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CJプロデューサーの先進的な知恵をアーカイブ化
・「SDGs」から「IDGs」へ
・日本の夜は「もったいない」？
・日本の食文化をRe-defineする
・源氏物語から続く日本カルチャー人気
・MADE " WITH " JAPANが生み出す
　日本の明るい未来とは？！
・インバウンドのキーワード
　「トランスフォーマティブ・トラベル」
・フードテックが繋ぐ「美味しい」の未来戦略
・言葉と文化の境界線を越える
・日本の祭をデザインする！
・ミラクルコンテンツの創り方！
・世界に響く日本のインパクトを育てる！
・エンターテイメントで世界と繋がる！
・侍、忍者、城、外国人が好きな
　日本の歴史コンテンツとは？！
・JAXURY：日本の美学をキュレーションする
・日本のいま、そして未来を、世界に正しく伝える
・プラントハンターの歴史は遣隋使・遣唐使に遡る？！
・『大調和 』ザ・グレート・アクセラレーション から
　 ザ・グレート・ハーモナイゼーションへ

出典：CJPF



価値観のシフトへ

の対応

世界的にサステナ

ビリティーや自然

共生、スピリチュ

アリティへの関心

が高まる中、クー

ルジャパンとして

も環境共生価値へ

の配慮が重要。

これからのCJ戦略への期待

中小企業、個人事業主への

CJ要素強化
クールジャパン分野の産業を支えている中小企業に対する海外ブランディング、

マーケティング、ビジネス開発の力を強化。

オーセンティック

アプローチ

日本の根源的な価値

を軸に、日本目線と

海外目線を融合させ

た新しい日本の価値

を共創をしてゆくア

プローチ方法を開発

してゆく。



案１：

中小企業のCJ要素を強化・支援する
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中小企業 / 個人事業主へのCJ要素の強化策が重要
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案２：

中小企業と大企業のパートナーシップ

案３：

CJ要素の強化に特化したスタートアップ
　ベンチャーを創出する

出典：中小企業庁



アニメや漫
画、ゲーム、
音楽、映画、
ドラマなどの
コンテンツや
知的財産権使
用料が増加し
国際収支の黒
字化を達成。
た。また訪日
外国人の増加
により、観光
収入が増加し
国際収支の黒
字化を達成。

CJの国際収支：「知的財産」と「ツーリズム」が黒字化

（資料）「国際収支統計」（財務省）をもとに作成

知的財産権使用料

ツーリズム



日本のブランドスコアは世界トップ

出典：内閣府



「自然共生」、「職場・生活」、「人生の質」への期待

訪問先選定の選択肢
（全世界対象）

投資基準
（全世界対象）

出典：内閣府



新たなメジャーメントへのシフト（Social & Environment）

経済成長指標から
・社会とのつながり
・自然との共生　　へ

Social Environment



国際移動の傾向は欧米からアジアへ

出典：UNWTO



一神教の国々から多神教の国々への移動が顕在的？！？？

ピンク色：アブラハム由来の宗教



SDGs から IDGs（インナー・デベロップメント・ゴールズ） へ

IDGs（インナー・デベロップメ
ント・ゴールズ）は、国連のグ
ローバル・ゴールやSDGsに向
けた活動を推進してゆく非営利
のアクションです。

出典：IDGs Summit




