
広告審査・
不適切な広告排除の取組み



P33広告審査

Yahoo! JAPAN広告掲載基準

• 弊社の定める広告掲載基準に基づき、「システム」と「人」による広告審査を実施
• 掲載前の審査に加え、サイトコンテンツが変更されるなどの場合に備え掲載後にも実施

品質を保つための審査体制＞広告審査 https://marketing.yahoo.co.jp/strength/quality/adreview/



P34ガイドライン違反申告フォーム

https://marketing.yahoo.co.jp/contact/

• 掲載中の広告に対し、ユーザーか
ら意見を申告できる窓口の設置

• 権利侵害など対応すべきものは
広告主様への確認
広告掲載の停止



P35品質向上のための情報開示

• 広告サービス品質向上のための取り組みについて様々な情報を開示
• ユーザーのプライバシーへの配慮を目的に不適切なデータ利用をしないためのガイドラインを公開

広告サービス品質向上のための取り組み https://marketing.yahoo.co.jp/strength/quality/
広告品質のダイヤモンドの取り組み https://marketing.yahoo.co.jp/strength/quality/diamond/



P36不適切な広告の排除への取組状況

約1億7千万件

約2億4千万件

2020年度

2019年度

※：Yahoo! JAPAN 広告掲載基準や広告入稿規定、広告販売ルールに抵触した広告のタイトルや説明文、画像、リンク先のウェブサイト、キーワードなどの各
非承認数を合計した件数で、広告単体の件数ではございません。

2020年度

2019年度

最上級表示、No.1 表示 ユーザーに不快感を与えるような表現
医療機関 薬用化粧品（医薬部外品）、化粧品
広告の有用性について 食品、健康食品
広告の関連性について ユーザーの意に反する広告の禁止
不当表示の禁止 その他

広告審査での非承認数 非承認理由の内訳

透明性レポート https://marketing.yahoo.co.jp/strength/quality/adqualityreport/




