
プライバシーポリシーの状況
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https://datasign.jp/blog/data-share-research-2021/

改善はされてきてはいるが、未だほとんどの企業で 

正しくプライバシーポリシーの提示ができていない 

 = 自社サイトの実態が把握できていない
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朝日新聞 2020年8月2日



プラットフォーマーによる制限
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取得
活用ITPでCookie/LSでのトラッキングを制限

2022年に3rd Party Cookie廃止

2021年4月からIDFAの利用に同意が必須



FingerPrint
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取得
活用

・プラットフォームに制限されにくい

・取得していてもバレにくい

・ユーザー拒否しにくい

・日本では規制されていない

IDをブラウザ等に保存したりするのではなく、アクセス環境の特徴からIDを毎回生成

https://hovav.net/ucsd/dist/canvas.pdf

主流は Canvas Fingerprinting



Googleの提案 「Privacy Sandbox」
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取得
活用

• オーディエンスターゲティング（FLoC） 

• ブラウザ側で判定されるセグメント（コホート）の利用 

• リターゲティング広告（TURTLE DOVE） 

•  ブラウザにInterest Groupを保存して利用 

• コンバージョン測定 

• コンバージョンを計測するためのAPIをブラウザが提供

識別子を使わないターゲティング
https://www.chromium.org/Home/chromium-privacy/privacy-sandbox



業界団体設立
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The Partnership for Responsible Addressable Media

8月に設立

広告ターゲティング、広告配信、フリーク
エンシー・キャッピング、キャンペーン管
理、アナリティクス、クロスチャンネル・
デプロイメント、最適化、および属性など
のビジネス・オペレーションは、すべての
重要なユース・ケースに対して、より優れた
技術およびポリシー標準によって十分にサ
ポートされ、改善される必要があります。

Privacy Sandbox への反発？



メールアドレスベースのID
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オンライン識別子まとめ
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会社名 サービス

WEB APP WEB/APP

1st Party 
Cookie

3rd Party 
Cookie

IDFV IDFA ADID FingerPrint Unified ID 2.0

1

A 個別

JSタグ共通 
（2022年1月まで）

iOS会社共通 
（同意不要）

iOS共通 
（同意必須）

Android共通 
（同意不要）

JS/SDK共通
メールアドレス 

共通

B 個別

2 D 個別
iOS会社共通 
（同意不要）

3 E 個別
iOS会社共通 
（同意不要）



同意管理ツール（CMP）について
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欧州でクッキー利用に同意を取得するために発展 
日本では個情法改正後も必要無いが、メアドでトラッキングとなると必要？

ウェブサイトでクッキー等のデータ利用に同意を得るためのツール 
（あくまでも法令遵守の目的であり、IDFAの同意ではない）



なんちゃって同意取得

25

アクセスしただけで同意したとみなされてしまう



日本では明確な法的ルールがない
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オンライン識別子に対して 

・特定の個人と紐づく場合は規制の対象（提供元/提供先） 

・端末を識別しているに過ぎないオンライン識別子は法的ルールなし 

（広告はほぼ特定の個人を識別していない） 

同意の必須化はあまり有効ではないと考えられるため 

・提供元ウェブサイト・アプリでの取得事業者の公表の明確化 

・提供元ウェブサイト・アプリでの取得拒否の徹底 

が必要ではないか。
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https://datasign.jp/

ありがとうございました 

よろず相談、受付中

https://paspit.com/

PDS内蔵 情報銀行 

「パスピット」

https://webtru.io/

プライバシーテック・スイート 
「ウェブトゥルー」


