
クールジャパン機構について

平成２６年１０月２５日

クールジャパン機構
（株式会社海外需要開拓支援機構）

日本の優れた魅力
を世界へ発信

１．クールジャパン戦略のねらい

出典：A.T.カーニー分析のクールジャパン関連市場
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○新興国等の旺盛な海外需要を取り込み、日本経済の成長（企業の活用・
雇用創出）に繋げる。

○そのため、我が国の生活文化で育まれた日本の文化やライフスタイル等
の魅力（※）を世界に打ち出し、本物を求める日本ブームを創出。

※「衣」（優れた素材を活かしたファッション）、「食」（地域食材を活かした料理やお

茶やお酒等）、「住」 （温泉や旅館のおもてなし文化）や「コンテンツ」（アニメ、ドラ

マ、音楽等）をはじめとした日本の文化やライフスタイルの魅力

食サービス（おもてなし）

温泉・旅館文化
お茶

地域産品

©株式会社YAMAGIWA

©能作

（伝統技術）

＜クールジャパンの体現＞＜世界のクリエイティブ産業の市場規模＞
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①日本ブーム創出 ②現地で稼ぐ ③日本で消費

日本の魅力の
効果的発信

現地で稼ぐための
プラットフォーム構築

日本に呼び込み
大きく消費を促す

＜現状と課題＞

ビジット・ジャパンをはじめとす
る外国人観光客・ビジネス客
の集客

○日本でのイベント開催及び
海外情報発信 （再掲）

＜戦略的海外展開＞

２．クールジャパンを推進する

日本に対する興味・関心を高
める機会の創出

（１）海外でのプロモーション
支援やローカライズ支援
・Ｊ－ＬＯＰ

（２）日本でのイベント開催
及び海外情報発信

・インフルエンサー招聘
・クリエイティブ東京

日本のコンテンツ専用チャンネルの
確保や商業施設等における関連商
品の販売

（１）製品開発・チームづくり
・プロデューサー派遣

（２）現地企業とのマッチング
（３）リスクマネーの供給

○地域産品や食・サービス等の海外展開に対し、様々な支援策を講じている
が、継続的なビジネスに発展できたケースが少ない。

○地域企業の中には、①海外拠点や海外連携先がない、②金融機関からの
資金調達が困難等の理由により、海外展開が困難な企業が多い。

・クールジャパン機構の設立（昨年１１月）
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政府出資
（財投特会等）

民間出資

出資

出資

事業会社 等

民間企業 等

コンソーシアム
各企業

出資
出資

・
・
・
・
・

出資金 ３８５億円
（予算ﾍﾞｰｽ：約１，０００億円）

リスクマネー
供給機能 ○日本企業の海外

展開の拠点整備

・物理的空間（商業
施設等）

・メディア空間（各
国の放送ﾁｬﾝﾈﾙ
やｲﾝﾀｰﾈｯﾄ）

○潜在力ある意欲
的な地域企業の
海外展開

等

事業実施の例
【クールジャパン機構】

（平成２５年１１月設立）

３．クールジャパン機構の事業スキーム

３００億円

※平成25年度予算
財投特会５００億円

平成26年度予算
財投特会３００億円
政府保証１１５億円

８５億円

○機構は、政府と民間の資金により、出資等の形式でリスクマネーを供給し、
クールジャパンを担う企業を支援する。

存続期間：20年以内
（～平成46年3月31日）

（正式名称：株式会社海外需要開拓支援機構）

JETRO(※)等と提

携しネットワークを
整備
※ 海外55カ国に事務所

出資による支援と
ともに、事業・経営
支援等も一体的に
実施
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メディア・ネット空間型の流通拠点

© BAKUGAN PROJECT

放送
配信

日本のＴＶ番組・アニメ等のコンテンツ

©BAKUGAN PROJECT

商品
販売

玩具等

テレビ放映・
配信等

＋
グッズ等販売

○機構は「民業補完」の徹底の下、民間投資の「呼び水」としてリスクマネーを供給し、

民間部門では成し得なかった、海外需要獲得の基盤となる「プラットフォーム」（拠点）や

「サプライチェーン」（流通網）の整備等を行う。

○魅力ある財・サービスの海外展開の出口を拡充し、地域の中小・中堅企業や創造的

なｸﾘｴｲﾀｰ・ﾃﾞｻﾞｲﾅｰ等が付加価値に見合うビジネスを展開できる地盤を整える。

４．機構の活動方針（事業類型）

①プラットフォーム
整備型事業

②サプライチェーン整備型事業

 日本の魅力ある商品・サービ
スが、世界戦を勝ち抜き、ブ
ランドを創出し、市場での地
位を獲得するための販売プ
ラットフォームを構築。

 上記①、②とのタイアップ等により、地域の魅
力を世界へ展開する。

 川上から川下までの周辺産業が連携し、海外
マーケットで日本の高品質な製品・サービスを
継続して提供できる流通の幹を構築。

＜基本とする事業類型＞

③地域企業等支援型事業

“地域クール・ジャパン企業”応援

伝産品（銅器） 日本酒 パティシエ・ケーキ店 ブライダルサービス

海外企業のM&A等による物流網等の機能取得

株式取得

販売ネットワークを
保有する現地企業

（例：小売チェーン等）

民間企業*
企業A、企業B・・

機構

※例えば、食品、
住宅・生活雑貨、
アパレル、トイレ
タリー等が考え
られる

物理的空間型の流通拠点

食

衣
住

日本食レストランアパレルショップ インテリアショップ

コスメ

（ジャパン・モールやフードコート）

たこ焼 天丼 うどん

食
食

食
食

ラーメン

食材 品質維持のための厨房機材
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類型 内容
実施企業

機構からの出資規模
概要対象国

ジャパン
モール

三越伊勢丹HD
Isetan of Japan

マレーシア
（クアラルンプール）

ジャパン
モール

H2Oﾘﾃｲﾘﾝｸﾞ
杉杉集団ｸﾞﾙｰﾌﾟ等中国

（寧波市）

海外向け

ジャパン
コンテンツ
関連通信販売

Tokyo Otaku
Modeへ増資

全世界
（米国・
ｲﾝﾄﾞﾈｼｱ等）

ＡＳＥＡＮ初の全館クールジャパン
の「ショーケース」（１万㎡）を構築し、
日本の最先端のライフスタイルを発
信。地域・中小企業等の海外展開の
プラットフォーム。

中国のアッパーミドル層に向け、地
方有力都市において、過去最大級（１
６万㎡）の規模で先駆的な百貨店モ
デルを構築。地域・中小企業等の海
外展開のプラットフォーム。

海外（１６００万人のファン層）に向けて日本
のマンガ・アニメ等のポップカル
チャーの魅力を発信し、クリエイター
の作品をＥＣ販売。地域のクリエイ
ターの海外展開の窓を開く。

５．投資決定案件（本年９月２５日公表）

日本食材
コールド
チェーン

日本ロジテム
川崎汽船ベトナム

（ホーチミン）

東南アジアにおける日本食材展開
の基盤となるコールドチェーン（冷凍
貯蔵施設）を構築。

日本の地域食材の物流拡大のた
めのプラットフォーム。

１０５億円

９．７億円

最大１５億円

７．４億円

（総事業費５１０億円）

（総事業費２０億円）

（総事業費１５億円）

ベンチャー型

プラットフォーム

サプライ

チェーン

ショーケース型

プラットフォーム

食

ライフ
スタイル

コンテンツ
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６．投資例：ジャパンモール

新会社

その他運転資金
3億円借入予定

ＣＪ
機構

事
業
実
施

Isetan
of

Japan※２

※１：投資決定時での想定為替レートにおける出資予定額。
※２：三越伊勢丹HDのマレーシア現地子会社

総事業規模２０億円程度

 クアラルンプール最大の繁華街で、三越伊勢丹の既存拠点（約１万㎡）をＡＳＥＡＮ初の全館クール
ジャパン仕様に刷新。

 ショールームや体験スペース等を通して、ファッションから食、美容、健康まで日本の最先端のライ
フスタイルを発信。地域・中小企業の海外展開の足がかりとする。

 同国でハラル対応等のノウハウを蓄積し、イスラム圏進出の足掛かりとする。

概要・意義

９．７億円※１

出資(49%)

事業内容

【再構築前フロア】

4F

3F

2F

1F

GF

LG1
LG2

リビング、紳⼠
雑貨、⽂具、ラ
ゲージ

紳⼠服、紳⼠雑
貨、紳⼠肌着

ベビー・⼦供服、
ゴルフ⽤品

婦⼈服、婦⼈肌
着

婦⼈服飾雑貨、
化粧品

フードマーケット

【再構築後】

全館クールジャパンの挑戦

☆２０１５年１０月全面オープン予定。体験型施設。ライフスタイルを実感し、購買につなぐ。

☆出店企業に対し、日本政策金融公庫の「海外展開資金（クールジャパン関連）」による融資や商工
組合中央金庫の「成長・創業支援プログラム」による融資等の活用を促し、地域企業を支援。

［約１万㎡］

【対象国】マレーシア

１０．１億円※１

出資(51%)

「提供元：
三越伊勢丹」

（マレーシア：クアラルンプール）
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８．連絡先等

クールジャパン機構 事業開発室

TEL : ０３-６４０６-７６７５
（http://www.cj-fund.co.jp/）

受付時間 : 平日９時～１８時
(祝祭日・年末年始を除く)

プロジェクトのご提案やご質問等は下記までご連絡下さい。
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