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＜４７ＤＭＣ戦略＞

地域資源の掘りおこしによる
人流と物流の創造

■ ４７ＤＭＣ戦略とグローバル戦略の連携による人流と物流の創造

ＪＴＢグループの『クール・ジャパン』・『ビジット・ジャパン』戦略

【クール・ジャパン戦略】

＜グローバル戦略＞

世界発・日本着の
人流と物流の創造

本物を見に日本へ！
訪日外国人２，０００万人へ
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訪日外国人２，０００万人へ

【ビジット・ジャパン戦略】

世界 日本

ＪＴＢグローバルネットワークの活用
３５か国、１００都市、４８６拠点

多様な事業領域
１１の事業領域、国内・海外１７２の事業会社
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